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INTRODUCCION

Entre el 23 'y 24 de noviembre realizamos un estudio de alcance provincial en territorio bonaerense con el
objetivo de relevar opiniones politicas, la evaluacion de las gestiones gubernamentales y distintos temas
de la coyuntura politica, social y economica, especialmente los referidos a la percepcion acerca de la
reciente y atipica campafa electoral para las elecciones legislativas.

La imagen del presidente Alberto Fernandez y el gobernador Axel Kicillof volvieron a los niveles anteriores
a la eleccion Primaria de septiembre, luego de haber tocado un piso en el periodo entre elecciones.

Las expectativas sobre la situacion economica también se mantienen estables con un diferencial de
pesimismo relativo de 19 puntos netos, valor muy persistente en toda la serie anual.



EVALUACION DEL PRESIDENTE ALBERTO FERNANDEZ

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV

MUY BUENO 208 205 21,0 19,0 202 221 234 283 17,0 154
BUENO 141 132 149 130 M6 183 147 146 146 120
REGULAR BUENO 124 11,7 130 135 12,0 10,0 143 128 126 11,1
REGULAR MALO 101 82 120 89 110 99 13 105 95 108
MALO 136 142 130 132 136 135 145 128 150 119
MUY MALO 211 298 244 291 308 250 188 18,1 295 374
NO SABE 20 24 17 34 9 11 30 28 1,7 13
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV

POSITIVA 472 454 489 454 438 505 524 558 442 385
NEGATIVA 508 522 494 51,2 554 484 445 414 540 60,1
NS/NC 20 24 17 34 9 11 30 28 1,7 13
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EVALUACION DEL GOBERNADOR AXEL KICILLOF

MUY BUENO
BUENO
REGULAR BUENO
REGULAR MALO
MALO

MUY MALO

NO SABE

POSITIVA
NEGATIVA
NS/NC

TOTAL
25,2
10,7
9,8
7,6
11,2
33,8
1,8

TOTAL
45,6
52,6
1,8

GENERO
MASC FEM
24,0 26,3
10,8 10,5
94 10,2
6,6 8,6
12,1 10,4
354 32,2
1,7 19

GENERO
MASC FEM
442 47,0
54,1 51,1
1,7 19

EDAD
16-29 30-44 45-59
235 241 275
87 92 135
88 99 98
71 86 6,6
99 123 109
391 354 309
2,7 6 9

EDAD
16-29 30-44 45-59
411 432 50,7
56,2 56,2 483
2,7 6 9

600+ PRIM SEC

27,0
12,9
11,6
8,3

12,4
24,2
3,7

600 +
51,5
44,9
3,7

NIVEL EDUCATIVO
UNIV
301 223 227
136 93 84
123 97 58
78 79 68
98 123 116
243 36,7 435
21 18 13

NIVEL EDUCATIVO
PRIM SEC  UNIV
5,0 413 369
419 569 619
21 18 13
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¢COMO CREE UD. QUE VA A SER LA SITUACION
ECONOMICA EN LOS PROXIMOS DOS ANOS?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO MEJOR 160 175 145 144 163 165 17,7 204 140 123
MEJOR 156 152 160 135 136 181 19,7 169 142 16,0
IGUAL DE BUENA 66 54 /8 62 61 /7 68 79 65 46
IGUAL DE MALA 151 130 171 136 163 158 147 159 154 13,0
PEOR 190 194 186 194 215 161 179 139 223 21,2
MUCHO PEOR 229 251 20,7 271 237 214 155 191 235 284
NO SABE 48 44 52 59 24 46 77 59 41 45
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MEJOR 382 381 383 340 361 422 442 453 34,7 33,0
PEOR 570 57,5 565 601 615 532 481 489 612 626

NO SABE 48 44 52 59 24 46 77 59 41 45
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POLITICA SANITARIA. CRITERIOS SOBRE LA VACUNACION FRENTE A LA PANDEMIA DE LA COVID-19

En forma coherente con la extension y capilaridad del operativo de vacunacion en la Argentina, casi
un 76% de los entrevistados se manifesto a favor de la obligatoriedad como criterio de vacunacion.

La pregunta se realiza en el contexto de una notable preocupacion en la Union Europea y Estados
Unidos por el aumento de los casos y la persistencia renovada de la pandemia.




¢ TOMANDO EN CONSIDERACION EL FUERTE REBROTE DE LA PANDEMIA EN EUROPA CREE UD.
QUE DEBE SER OBLIGATORIA LA VACUNACION EN LA ARGENTINA PARA PREVENIRLO?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV

S 757 747 76,7 691 727 813 853 790 740 735
NO 163 176 149 223 189 11,7 65 11,0 184 21,0

NO SABE 0 78 83 86 83 70 82 100 76 55
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ACTIVIDAD ECONOMICA E INGRESOS

En linea con la persistencia de un claro pesimismo relativo en materia de expectativas, mas de un 70%
opind que la economia y los ingresos se estan recuperando “Poco o Nada”.

Por otro lado, un 70% si opind que la temporada estival de vacaciones sera “Muy Buena o Buena”.

Respecto al control de precios de los productos basicos regulados en el acuerdo de marras, casi el 79%
manifesto que los grandes empresarios que forman precios no estan colaborando (Poco o Nada) para
garantizar su vigencia.

Casi un 75% expreso, como contracara de este escepticismo en materia de regulacion de precios, que el
Gobierno deberia impulsar el poder adquisitivo de los ingresos populares por la via de un aumento genera-
lizado de salarios.



¢CREE UD. QUE LA ECONOMIA Y LOS INGRESOS SE ESTAN RECUPERANDO EN LA ARGENTINA?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
MUCHO 14 130 98 M5 M1 16 11,7 158 96 75
BASTANTE 130 131 129 11,1 105 183 134 118 129 153
POCO 222 209 234 17,7 225 230 287 255 210 189
NADA 482 478 48,7 534 513 436 396 408 514 547
NO SABE 52 51 52 64 46 36 66 61 51 37
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
MUCHO + BASTANTE 244 261 227 226 216 298 250 276 225 227
POCO + NADA 704 688 721 711 738 666 683 663 724 735
NO SABE 52 51 52 64 46 36 66 61 51 37

12



13

POCO + NADA




¢COMO CREE UD. QUE SERA TEMPORADA DE VERANO EN LOS LUGARES TURISTICOS DE LA
PROVINCIA DE BUENOS AIRES Y TODA LA ARGENTINA?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUY BUENA 296 316 275 269 290 340 287 305 285 302
BUENA 414 397 430 425 408 412 408 358 43,7 46,1
MALA 15 127 104 11 136 108 94 122 116 103
MUY MALA 47 49 46 74 46 30 27 56 43 4]
NO SABE 128 11,1 145 121 120 11,0 184 159 119 93
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
POSITIVA 709 71,3 706 694 698 752 694 663 722 76,3
NEGATIVA 16,3 176 150 185 182 138 122 178 159 145
NO SABE 128 11,1 145 121 120 11,0 184 159 119 93
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¢ COMO CREE UD. QUE SERA
TEMPORADA DE VERANO EN LOS 16.3
LUGARES TURISTICOS DE LA NEGATIVA

PROVINCIA DE BUENOS AIRES Y
TODA LA ARGENTINA?

15



¢CREE UD. QUE LAS GRANDES EMPRESAS FORMADORAS DE PRECIOS ESTAN COLABORANDO

CON EL ACUERDO DE PRECIOS?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV

MUCHO 84 109 59 136 84 52 42 89 82 8]
BASTANTE 105 115 94 12 10 104 82 59 125 140
POCO 40,2 391 414 359 398 440 430 390 401 424
NADA 285 281 289 237 310 304 290 353 249 245
NO SABE 123 103 144 156 98 99 156 109 143 11,0

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
MUCHO + BASTANTE 189 225 153 248 194 156 125 149 20,7 221
POCO + NADA 68,7 672 703 596 708 745 719 743 650 66,9
NO SABE 123 103 144 156 98 99 156 109 143 11,0
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12,3
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¢ CREE UD. QUE EL GOBIERNO DEBERIA DICTAR UN AUMENTO GENERAL DE SALARIOS PARA
QUE RECUPEREN PODER ADQUISITIVO?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
MUY DE ACUERDO 48,0 493 466 465 484 483 495 539 460 423
DE ACUERDO 264 243 286 214 255 316 292 246 283 258
EN DESACUERDO "1 128 95 138 128 100 82 90 11,4 140
MUY EN DESACUERDO 45 58 32 85 35 22 31 23 52 68
NO SABE 99 78 121 119 98 79 101 102 91 111
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
ACUERDO 744 736 752 679 738 799 786 785 743 68,0
DESACUERDO 15,7 186 126 203 164 123 113 113 166 208

NO SABE 99 78 121 119 98 79 101 102 91 111
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¢ CREE UD. QUE EL GOBIERNO 157
DEBERIA DICTAR UN AUMENTO DESAGUERDO

GENERAL DE SALARIOS PARA QUE
RECUPEREN PODER ADQUISITIVO?
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INCIDENCIA Y ATENCION DEL PUBLICO SOBRE LA RECIENTE CAMPANA ELECTORAL

Con respuestas que agruparon 36 puntos porcentuales de la muestra, el Frente de Todos fue considerado el
espacio que mejor desempenio politico electoral mostro entre las PASO y la eleccion general.

Si bien los entrevistados que manifestaron haberse visto interesados en la campana fluctuan segun la
pregunta entre el 36% Yy el 44%, solo un 23% manifesto que fue durante la campafia cuando definio su voto.
Por otro lado, s6lo un 24% respondio que la campafa y la publicidad electoral incidieron en su decision de

voto.

La television sigue siendo, por amplio margen, el dispositivo mas utilizado para informarse e interesarse en

el contexto de campana; crece su uso muy claramente con la edad de los entrevistados.

Finalmente, ante la pregunta sobre el rol de los medios de comunicacion, solo un 23% respondid que tienen
sus intereses alineados con el de sus audiencias. El resto de los entrevistados optd por distintas variantes
corporativas o politicas en esa materia.




¢Y QUE ESPACIO CREE UD. QUE TUVO UN MEJOR DESEMPENO ENTRE LAS PASO Y LAS
ELECCIONES DE NOVIEMBRE PARA CRECER O RECUPERAR VOTANTES?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV

EL FRENTE DE TODOS 36,3 36,6 359 312 364 425 350 401 338 347
JUNTOS POR EL CAMBIO 31,56 296 334 333 316 291 322 306 339 283
EL FRENTE DE IZQUIERDA 50 54 46 61 45 53 36 55 41 59
AVANZA LIBERTAD 164 197 130 221 168 139 92 90 185 241
NO SABE 109 87 131 74 108 93 201 148 97 69

n —
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El Frente de Todos Juntos por el Cambio El Frente de lzquierda Avanza Libertad No sabe
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DURANTE LA RECIENTE CAMPANA ELECTORAL ¢PRESTO UD. ATENCION A LOS SPOTS Y
PUBLICIDADES DE LAS DISTINTAS FUERZAS?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO 140 137 144 133 143 158 118 157 122 149
BASTANTE 221 224 21,7 247 20,7 225 193 181 246 236
POCO 328 355 30,0 328 306 355 327 322 335 322
NADA 266 265 267 260 316 226 236 256 271 273
NO SABE 45 19 72 31 27 36 127 84 27 20
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO + BASTANTE 36,1 36,1 361 381 350 383 310 338 368 385
POCO + NADA 59,4 62,0 56,7 588 622 581 563 57,8 605 595
NO SABE 45 19 72 31 27 36 127 84 27 20
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POCO + NADA




CUAL CREE QUE FUE LA MEJOR Y MAS EFECTIVA CAMPANA DE COMUNICACION EN ESTAS

ELECCIONES?
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
LA DEL FRENTE DE TODOS 242 231 252 197 2277 304 252 31,7 218 17,0

LA DE JUNTOS POR EL CAMBIO 295 303 286 281 315 274 311 271 319 286
LA DEL FRENTE DE IZQUIERDA 34 41 27 39 29 41 24 41 28 35

LA DE AVANZA LIBERTAD 104 139 68 173 99 57 63 71 11,7 130
NINGUNA 244 223 264 236 261 253 203 21,0 242 296
NO SABE 82 63 102 74 69 71 148 89 76 83

La del Frente de Todos La de Juntos por el Cambio La del Frente de lzquierda  La de Avanza Libertad Ninguna No sabe
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¢COMO CREE UD. QUE INFLUYO LA PUBLICIDAD ELECTORAL EN SU DECISION DE VOTO0?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO 12,7 123 132 11,7 101 149 170 21,2 99 5.1
BASTANTE n1 15 107 92 11,7 109 139 132 11,7 7,0
POCO 186 202 169 189 168 202 190 148 199 2138
NADA 51,7 52,1 512 572 557 50,2 348 398 354 629
NO SABE 59 39 79 30 56 38 152 11,0 31 31
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO + BASTANTE 239 238 240 209 219 258 309 344 21,6 121
POCO + NADA 703 723 681 761 725 704 538 546 754 848
NO SABE 59 39 79 30 56 38 152 11,0 31 31
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70,3

POCO + NADA




¢ CUANDO FUE QUE UD. DECIDIO SU VOTO?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
ANTES DE LA CAMPANA M2 7,7 70,7 690 720 757 660 683 720 74,1
AL INICIO DE LA CAMPANA 59 64 55 54 61 69 49 61 58 60
DURANTE LA CAMPANA 997 99 96 112 96 82 97 88 113 84
AL FINAL /70 66 75 87 73 50 66 66 74 7,0
NO SABE 61 55 67 58 49 41 128 103 35 45

AL INICIO DE

5-9 LA CAMPANA
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¢POR QUE MEDIO DE COMUNICACION PRINCIPALMENTE SIGUIO UD. LA INFORMACION SOBRE
LA CAMPANA ELECTORAL?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
TELEVISION 491 458 526 370 493 563 598 557 486 40,0
NINGUNA 19,5 158 151 178 159 133 138 145 149 18,2
RADIO 130 141 118 143 115 130 133 127 144 106
REDES SOCIALES 16 127 106 180 128 78 34 81 123 158
PORTALES DE NOTICIAS EN INTERNET 60 67 51 72 64 55 33 35 56 104
NO SABE 24 26 23 23 14 24 53 30 21 22
YOUTUBE 14 16 11 13 1,7 14 8 21 7 1,4
WHATSAPP 1,0 7 14 21 10 4 2 9 13 13
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¢POR QUE MEDIO DE COMUNICACION PRINCIPALMENTE SIGUIO UD. LA INFORMACION SOBRE
LA CAMPANA ELECTORAL?

Television Ninguna Radio Redes sociales Portales de No sabe Youtube WhatsApp
noticias en
Internet

n—

29



CREE UD. QUE ES IMPORTANTE QUE LOS CANDIDATOS SE MANTENGAN ACTIVOS EN SUS
PERFILES EN FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER O TIK TOK?

MUCHO
BASTANTE
POCO
NADA

NO SABE

MUCHO + BASTANTE
POCO + NADA
NO SABE

TOTAL
16,1
16,4
288
31,1
12,5

TOTAL
32,5
55,0
12,5

GENERO
MASC FEM
16,9 15,2
16,3 16,6
23,6 242
31,7 30,4
11,5 13,6

GENERO
MASC FEM
33,2 31,8
99,3 94,6
11,5 13,6

30

16-29
16,5
18,6
21,1
37,2
6,6

16-29
35,1
58,3
6,6

EDAD
30-44 45-59
15,1 171
16,7 14,3
21,6 26,6
28,5 298
121 12,2

EDAD
30-44 45-59
31,8 31,3
56,1 56,5
121 12,2

600 +
15,6
15,5
16,4
27,1
25,5

600 +
31,1
43,4
25,5

NIVEL EDUCATIVO
PRIM  SEC  UNIV
182 138 17,0
11,8 182 20,3
206 257 255
304 322 30,2
191 10,1 7,0

NIVEL EDUCATIVO
PRIM SEC  UNIV
30,0 320 373
50,9 57,9 556
191 101 7,0



CREE UD. QUE ES IMPORTANTE QUE
LOS CANDIDATOS SE MANTENGAN

ACTIVOS EN SUS PERFILES EN

FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER

0 TIK TOK? 55,0

POCO + NADA
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¢LE INTERESAN A UD. LOS DEBATES TELEVISIVOS ENTRE LOS CANDIDATOS?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC UNIV
MUCHO 25,7 26,6 248 26,7 248 260 254 281 250 23,5
BASTANTE 183 176 190 180 182 18,7 185 151 202 19,6
POCO 2716 279 273 261 273 303 266 221 294 326
NADA 254 262 246 268 268 224 248 302 232 221
NO SABE 30 18 42 256 29 26 46 45 22 2]
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO + BASTANTE 440 442 439 447 430 447 440 432 452 43,1
POCO + NADA 53,0 54,0 51,9 528 541 526 514 523 526 548
NO SABE 30 18 42 256 29 26 46 45 22 2]
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¢LE INTERESAN A UD. LOS
DEBATES TELEVISIVOS ENTRE LOS

CANDIDATOS? 53 y 0

POCO + NADA
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DURANTE LA CAMPANA, MIRO UD. PROGRAMAS POLITIC0S?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV

SI MIRO 742 743 742 746 726 754 752 69,0 766 779
NO MIRO 258 25,7 258 254 274 246 248 31,0 234 221

25,8

NO MIRO
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DURANTE LA CAMPANA, MIRO UD. PROGRAMAS POLITICOS?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MAS QUE ANTES 46,1 433 489 380 446 550 492 554 424 402
IGUAL QUE ANTES 386 414 356 425 396 356 339 254 442 46,0
MENOS QUE ANTES 123 120 125 147 133 79 130 152 109 108
NO SABE 317 32 30 48 26 1,56 39 41 24 3]

50 —

30 —

0 —

Mas que antes Igual que antes Menos que antes No sabe
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¢ QUE INTERESES CREE UD. QUE DEFIENDEN MAYORMENTE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
CUANDO INFORMAN AL PUBLICO?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV

SUS PROPIOS INTERESES 28,7 306 26,7 320 263 284 283 304 279 276
LOS INTERESES DEL PUBLICO 21,3 2711 215 314 274 247 235 238 293 28,7
INTERESES POLITICOS 147 156 13,7 144 157 13,7 149 132 166 13,5
INTERESES DE GRUPOS EMPRESARIOS 13,8 13,3 144 120 147 160 115 133 120 182
NO SABE 195 133 177 102 160 172 218 193 143 119

| NO SABE

13,8

INTERESES DE GRUPOS
EMPRESARIOS sl

" LOS INTERESES
' DEL PUBLICO

27,3
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CONSULTAS SOBRE LA SITUACION PARTICULAR DE LOS ENCUESTADOS

Si bien casi estrictamente realizamos preguntas dirigidas a recabar su opinion sobre temas publicos, y no

referidas a la situacion personal o familiar de los entrevistados, en esta oportunidad consultamos acerca de:

a) La normalidad recuperada respecto del peor momento de la pandemia hasta el segundo trimestre de este
ano, con el interregno del verano 2020-2021.
b) Los planes individuales u hogarenos para hacer turismo de temporada.

El 40,5% respondio que estaba recuperando la normalidad de la vida cotidiana pre pandemia, “Mucho o

Bastante”. Casi un 28% dijo que realizara turismo en verano. Es interesante leer este dato de manera
conjunta con el que consignamos en el apartado sobre la situacion econdmica y la evaluacion de como se
espera que sea la temporada turistica de verano (Muy buena + Buena, segun la opinion del 71% de los
encuestados).

En ambos casos el sesgo de las respuestas por nivel de instruccion es muy acentuado: son los entrevistados
de estudios universitarios quienes traccionan ambas variables.




¢PUDO UD. Y SU FAMILIA AL MOMENTO VOLVER A UNA NORMALIDAD DE LA VIDA COTIDIANA
PARECIDA A LA DE ANTES DE LA PANDEMIA?

GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO
TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO 129 143 115 153 135 104 115 165 11,6 10,3
BASTANTE 276 270 282 192 280 341 31,7 227 250 40,1
POCO 371 349 393 398 361 360 357 346 408 33,8
NADA 196 21,1 180 241 193 174 152 215 20,7 1456
NO SABE 28 27 30 16 31 22 59 48 20 1.2
GENERO EDAD NIVEL EDUCATIVO

TOTAL MASC FEM 16-29 30-44 45-59 600+ PRIM SEC  UNIV
MUCHO + BASTANTE 40,5 41,3 397 345 415 445 431 391 365 50,3
POCO + NADA 5,7 56,0 574 639 555 533 51,0 56,1 61,5 484
NO SABE 28 27 30 16 31 22 59 48 20 1.2
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¢PUDO UD. Y SU FAMILIA AL MOMENTO
VOLVER A UNA NORMALIDAD DE LA

VIDA COTIDIANA PARECIDAALADE 56 7
ANTES DE LA PANDEMIA? I

POCO + NADA
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S|
NO
NO SABE

TOTAL
21,7
56,9
15,4

GENERO
MASC FEM
30,4 248
946 39,2
150 159

40

16-29
26,0
59,6
14,5

EDAD

30-44 45-59

600 +

21,8 316 235
58,3 944 529
13,9 140 236

15,4

- NO SABE

¢PODRAN TOMARSE UD. 0 SU FAMILIA VACACIONES EN EL VERANO PARA VIAJAR 0 HACER
TURISMO AL MENOS ALGUNOS DIAS?

NIVEL EDUCATIVO
PRIM SEC  UNIV
17,9 27,7 424
63,9 96,7 46,7
18,3 156 10,9



FICHA TECNICA

Disefio de la Muestra:

, TOTAL
Cantidad de casos: 2.249 casos efectivos
. . o MASCULINO 48,7
Forma de relevamiento: entrevistas telefonicas, formato IVR, m FEMENINO 51,3
teléfonos fijos y moviles 16-29 32,4
. 30-44 29,6
Fecha de muestra: 23 al 24 de noviembre de 2021 45-59 228
x . ,gn . L 60-74 15,2
Ambito geografico: 7 Secciones Electorales de la Provincia de
HPC 36,8
Buenos Aires HSC 125
; HUC 20,7
Muestra compuesta en base a parametros censales de sexo, edad,
1° SECCION 34,6
nivel educativo y distribucion por localidad. 2° SECCION 48
, , 3° SECCION 35,0
Error muestral: +/- 2,4 % en un nivel de confianza del 95% 49 SECCION 42
5° SECCION 9,6
6° SECCION 5,0
7° SECCION 21
8° SECCION 45
CONTACTO PRENSA: GBA o8
. . . L. Resto Provincia 38,2
Dra. Marina Acosta, Directora de Comunicacion

Tel.: 11 3199 - 6060
Mail: macosta@analogiasconsultora.com
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